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Dalle acconciature alla cattedra
Lezione sui colloqui di lavoro

La curiosita. Le sorelle Daniela ed Eleonora Apa chiamate al Cfp di Como
<\/ogliamo far capire ai giovani quanto sia importante 'immagine»

CANTU
wwwes Due imprenditrici in
cattedra, perinsegnare comecisi
presenta al colloguio di lavore:
un'esperienza proposta da Da-
nielaed Eleonora Apa sorelle
titolaridel negomo & acconciatn-
rallbellodelle donne mviaCesa-
re Battisti

Inguest gorni ledueimpren-
ditrici, associate a Cnadel Lario
= della Brianza, si sono messe in
gioco con un progetto di forma-
zione, proposto e realizzato al
Centrodiformazione professio-
nale di Monte Olimpino,aComo.
Alleaspiranti parrucchieredido-
mani,lesorelle Apa hannopropo-
sto un vero e proprio corso di 7
ore, con tanto di simulazione di
colloguio.

L'esperienza

«Questo progetto nasce con
T'obiettivo di aiutare i giovani ad
avere consapevolezzachel'imma-
ginecomunicatanto quantoparo-
le e gestualita - spiegano - E im-
portante quindiarrivare al collo-
quiodilavoropreparati,coerenti
conl'immagine, lafilosofiaeleti-
ca dell’azienda che assume, non
trascurando personalita e stile
cherendonounicoogniindividuo.
Grazie a questanuovaconsapevo-
lezza acquisita nell'approfondi-
mentoche abbiamoproposto,ira-
gazzipotranno presentarsial col-
logquiodilavorosicuridisestessi,
avendosuperato paureedincer-

tezze: questo permettera loro di
apparirecredibiliequindiidonei
alla figura richiesta».

Nellasperanzacheanchedal-
Taltra parte ci sia serieta. Spesso
iragazzidevonosentirsiproporre
offerte imbarazzanti. Tirocini
lunghi mesi. Enon ¢ certo facile
programmareun futuro, finchéil
legislatore consente un uso sel-
vaggiodiquellichesarebberodei
non-contratti.

Lesorelle Apadaoltre 20 anni
sioccupanodibenessereebellez-
zanelsettoredellacuraallaperso-
na, Attraversostudiinaccademie

Eleonora e Daniela Apa durante la lezione al Cfp di no..w.o

specializzate, hanno sviluppato
competenze nell’ambito dell'im-
magine, della comunicazione,
dell’'ascoltoedell’insegnamento.
«Cisiamotrasformate,daaccon-
ciatriciaconsulentidibellezzae
poiancheconsulentidiimmagi-
ne. Eaicolloguil'immagine arriva
primadelle parole», ricorda Da-
niela.

La prima impressione

Ma non conta la sostanza? «Sj,
conta, ma se ci si propone con
Timmagine sbagliatasipotrebbe
non avere la possibilith di dimo-

La spiegazione di Daniela Apa

strarele proprieabilith. Lasostanza
serve, maarrivainsecondabattu-
ta, dopo la prima impressione».
Ma allora un libro si giudica
dalla copertina? «La copertina
vienesempre studiataconatten-
zione dagli editori, perché vuole
dareun messaggio. Eilmessaggio
& importante. Questo ai giovani
nonlospieganessuno».Nondo-
vrebbespiegarlolafamiglia? «Si,
mailpuntoéchesidaimportanza
all'apparenzasuisocial. Nellavita
reale meno».
C. Gal.
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Moda

11 pizzo di Canti1 & fat-
toal tombolo, aornarel’intimo
da usare sotto le camicie e le
giacche. LasceltaarrivadaCri-
da, il brand creato da Cristina
Parodi, volto noto del giorna-
lismo, e da Daniela Palazzi.

Un tributo al pizzo della cit-
ta, visto alla Fashion Week, Mi-
lano Moda Donna, nel conte-
sto diun omaggio allaLombar-
dia. Espresso nei nomi degli
abiti. Il modello Salo, con cin-
tura in vita. Ma anche l'abito

Desenzano, senza punto vita e
dalle maniche ampie, chiuse
daunfiocco. Finoad arrivareal
San Babila, Milano. Perrestare
in tema di provincia di Como:
anche il vestito Bellagio.
L’omaggio all’antica artigia-
nalitadel territorio, maneggia-
to ormai da poche esperte, ha
datovitaadeireggisenicolora-
ti da portare sotto le giacche.
Look e spirito grintoso. Perun
pizzo sempre giovane e alla
moda, come gia a Cantli sanno
bene. ;
€. Gal.

11 pizzo di Cantui negli abiti creati da Cristina Parodi

i
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Daniela Palazzi e Cristina P

arodi con le modelle

Addio a Terraneo, una vita dedicata all’enoteca

Canty
[Ifuneraleierinellachiesa
diCascina Amata
Gliamiciloricordano

come uomo gentilee buono

wsemes Un uomo gentile e
buono, pronto a offrirsi per un
favore, a dare unamano, di fede.
Cosi era Antonio Terraneo, 81
anni, cognome legato all'enote-
ca La Barrique di via Marmola-
da.
Sel’éportatoviaunrapidode-
perimento fisico, avvenuto nei
suoi ultimi tre giorni di vita. Fi-

Durante la sua esistenza, ha do-
vuto affrontare il tumore, moti-
vopercuioggilafamigliaringra-
zia il personale medico dell'Isti-
tuto Europeo di Oncologia, an-
che perlavicinanzaumana. Ap-
passionato di giardino e dimon-
tagna,unpassatoinoratorio. So-
notanti, in queste ore, i messag-
gidicordoglio,le manifestazioni
disolidarieta.

Ieri, nel primo pomeriggio,
sono stati celebrati i funerali
nella chiesa parrocchiale di Ca-
scina Amata. Lascia la moglie
Fernanda, i figli Andrea e Moni-
ca.EGiovanni,ilnipote, che Ter-

mercio di vino inizia intorno al
1912 con Carlo Terraneo, quat-
tro generazioni fa, prima come
dipendente, poi come mediato-
re di partite divino. Quindi, An-
gelo Terraneo, che conil fratel-
lo Carlo ha sviluppato lattivita,
introducendo  Iimbottiglia-
mento di vini in fiaschi, botti-
glioni e bottiglie, e un primo
commerciodivinoconletratto-
rie dell'epoca. Negli Anni Ses-
santa, alla guida dell’azienda si
affianca Antonio Terraneo, che
progetta e inizia la costruzione
del magazzino e della cantina.
Infine, dal 1994, anche il figlio



